SECTOR VINICOLA

LIDERANCA DOS VINHOS VEDADOS COM CORTICA

7 em cada 10 garrafas de vinho sao vedadas com rolha de cortica

8 em cada 9 dos Top vinho rosé mais pontuados na Global Rosé Masters estao vedados com

cortica.
Drinks Business, Agosto 2017
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SECTOR VINICOLA
LIDERANGA DOS VINHOS VEDADOS COM CORTICA

95% dos Top 100 vinhos mais vendidos na China estao vedados com cortica.
Nielsen, Maio 2017

92% dos vinhos mais vendidos em Espanha estao vedados com cortica.
Nielsen, Maio 2017

89% dos Top 100 vinhos da Wine Specator estao vedados com cortica.
Wine Spectator, Junho 2017

72% dos Top 100 vinhos premium nos EUA estao vedados com cortica.
Nielsen, Junho 2017

69% dos vinhos premiados no Decanter Worls Wine Awards estao vedados com rolha de
cortica.
Decanter, Marco 2018



SECTOR VINICOLA

CORTICA ACRESCENTA VALOR AO VINHO

+3.87 US S nos EUA.
Nielsen, Junho 2017

+5.15 US S na China.
Nielsen, Maio 2017
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+2.61 US S em Espanha.

' +2US $ no retalho Reino Unido.
Nielsen, Maio 2017 s

Nielsen, Julho 2017

+ 7 US S no canal HORECA do RU. 17% aumentaram as suas vendas em
termos de valor no ultimo ano (2016) comparado com 9% para os vedantes
artificiais. CGA, Julho 2017
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f’%a 48% de aumento desde 2015 para vinhos vedados com cortica no Reino

Unido no canal HORECA (10% para os vedantes artificiais). /"ﬁ_(' {
CGA, Julho 2017 %
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43% de aumento nas vendas de caixas de vinho nos EUA (2010-2017), ‘
comparado com 16% para os vinhos vedados com vedantes artificiais

(2010-2017).
Nielsen, Junho 2017
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CONSUMIDOR

EUA dos consumidores afirmam que a rolha de corti¢a natural é sindnimo de

979% vinho de qualidade elevada ou muito elevada.
Wine Opinions , Julho 2017

CHINA dos consumidores acreditam que a rolha de corti¢ca natural é benéfica

Y8 Paraa qualidade do vinho.
CTR, Setembro 2017

3\ dos consumidores preferem rolha de cortica natural para vinhos de mesa

959%, e cava.
Iniciativa Cork, Julho 2017

W\ e dos consumidores consideram que a rolha de corti¢a natural é sindnimo

1374 de vinho de qualidade.
Gfk, Julho 2017

JiC W1 dos consumidores franceses preferem rolha de cortica natural.
83% Opinion Way, Junho 2017
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NOTAS FINAIS

Sucesso actual é fruto de um investimento de quase duas décadas

Rolhas de Cortica afirmam-se pela sua performance e pelo valor acrescentado

Modelo econdmico actual é essencial na valorizacao da fileira

Potencial de crescimento das exportagoes implicam olhar para a disponibilidade de
MP no médio e longo prazo.

Conjuntura actual ao nivel do mercado de MP e da produc¢ao vinicola deve deixar-
nos alerta

E estratégico continuar a aposta na comunicac¢io internacional

Visao de fileira
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INDUSTRIA

INDUSTRIA 4.0 — ESFORCO CONTINUADO

Novos Produtos Novos Processos

A N e i e g ,_'-:m“"'ﬁ'ﬂ
Novas “fabricas” I&D |
- e i | v « i
Certificacdo e Rede Associativa
Aposta RH Comunica¢ao .
— a2 . | -
Mercados (Tradicionais+Emergentes)
- - -

Diversidade de produto e preco para responder a vedantes artificiais
Reforco das exportacdes dos materiais de construcdo / decoracao
Aposta no desenvolvimento de novos produtos de e com cortica

F -



NOTAS FINAIS

Sucesso actual é fruto de um investimento de quase duas décadas

Rolhas de Cortica afirmam-se pela sua performance e pelo valor acrescentado

Modelo econdmico actual é essencial na valorizacao da fileira

Potencial de crescimento das exportagoes implicam olhar para a disponibilidade de
MP no médio e longo prazo.

Conjuntura actual ao nivel do mercado de MP e da produc¢ao vinicola deve deixar-
nos alerta

E estratégico continuar a aposta na comunicac¢io internacional

Visao de fileira




OBRIGADO

JOAO RUI FERREIRA
PRESIDENTE DA APCOR
05 JUNHO 18



