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O Projeto

* Plano de Ac¢ao Plurianual - A¢des de Informacao e Divulgacao UNAC, projeto da Operacao
2.1.4 - Acbes de informacgao, no ambito de uma iniciativa comunitaria promovida pelo
PDR 2020 e cofinanciada pelo FEADER, no ambito do Portugal 2020.

e Este projeto visa a realizacdo de atividades de disseminacao de informacdo técnica,
econdmica e organizacional, designadamente nos dominios da competitividade, da
organizacao de producao, do ambiente e clima e do desenvolvimento dos territdrios
rurais.

e Seminarios sobre mercados de produtos florestais, publicacdes de andlise sobre os
mercados, workshops de transferéncia de conhecimento, boletins técnicos, etc.
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Contexto Internacional

e Em 2016 a economia mundial tinha registado uma desaceleracao, tendo atingido o
crescimento mais baixo apods a ultima crise econdmica e financeira internacional.

* O ano ficou também marcado por dois acontecimentos que tiveram impacto a nivel
econdmico e financeiro:

* o referendo britanico de junho;
e aeleicao presidencial nos EUA em novembro;

geraram picos de volatilidade e aumento da incerteza.
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Mercado do Vinho

 Area global plantada com vinha, cerca de 7.516 mil ha, é praticamente equivalente a do
ano anterior.

* A estimativa da produgcao mundial de vinho foi de 267 mhl em 2016, uma quebra de 3%
relativamente a 2015. A Italia mantém-se como o maior produtor do mundo (50,9 mhl),
seguindo-se a Franca (43,5 mhl) e Espanha (39,3 mhl). No América do Sul, a producao
desceu na Argentina, Chile e Brasil, tal como na Africa do Sul, em consequéncia de
condicdes climaticas adversas que marcaram o ano de 2016.

* 0O consumo mundial de vinho apresentou um ligeiro crescimento relativamente ao ano
anterior, estimando-se um consumo global de 241mhl. Com 31,8 mhl, os Estados Unidos
da América mantém a sua posicdo como o maior consumidor desde 2011, seguido pela
Franca (27 mhl), Itdlia (22,5 mhl), Alemanha (19,5 mhl) e China (17,3 mhl);

e O comércio do vinho, contrariamente ao ano anterior, decresceu em volume cerca de
1,2% (104 mhl) e aumentou em valor, totalizando 29 mil milhdes de euros (+ 2%).
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Mercado da Cortica

No mercado interno, o preco médio
de comercializacao de cortica
extraida foi de 30,56 €/@ (um
aumento de 1,6%), mantendo a
tendéncia de recuperacao de preco.

No mercado externo, o desempenho
foi novamente superior, com as
exportacdes de cortica a atingirem
0os 936 milhdes de euros, um valor
que representou um acréscimo de
3,9% face ao ano anterior.
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Evolucao das Condigoes Climatoldgicas
no Novénio

Analisando a temperatura média
anual, e ndo obstante as normais
variagdbes  anuais, €&  possivel
constatar que esta foi quase sempre
superior ao valor normal 1971-2000
(15,2 2C).
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Evolucao das Condigoes Climatoldgicas
no Novénio

* Atendendo ao valor médio anual da
normal 1971-2000 (882,1 mm)
verificamos que em seis anos deste
novénio a precipitagdo anual foi
inferior.
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Evolugao das Condi¢oes Climatoldgicas no Novénio
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Evolugao das Condi¢oes Climatoldgicas no Novénio
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Incéndios Florestais, Pragas e Doengas

Ainda ndo existem dados oficiais para as areas ardidas
por espécie florestal, mas dada a localizacdo dos
incéndios florestais, maioritariamente concentrados
fora das principais regides produtoras de sobreiro, é
expectdvel que a taxa de incidéncia seja muito baixa.

A Unica excecao foi o incéndio de Grandola (2.300 ha),
gue afetou areas de Montado de Sobro.
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Cortica certificada

 Tendéncia de procura de corticas com certificacao florestal FSC, as quais foram, de uma
forma geral, vendidas no inicio de campanha.

 No ambito dos 5 grupos de certificacao das associadas da UNAC, a quantidade de cortica
certificada extraida em 2017 foi de cerca de 473.349 @ .
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Caraterizacao da Campanha
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Oferta

e Campanha arrancava sem stock de cortica por vender na producao e com a industria
numa situacao de baixo aprovisionamento de matéria-prima rolhavel

e Alguma preocupagdao com o impacto da seca na extragao (no fim de Maio cerca de 70%
do territério estava em seca moderada)
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Procura

Exportacdes no periodo pré-extracao (Jan-Mai) mantinham a tendéncia de crescimento,
com um aumento das exportacdes de cortica 3,4% face ao periodo homdlogo de 2016

Corticeira Amorim, o maior player do mercado, com resultados muito positivos:

e vendas em 2016 aumentam 6% para os 641 milhdes de euros;

vendas no 1.2 semestre de 2017 aumentaram 6,2%, atingindo os 355 milhdes de
euros (2017 viria a ser o ano em que se superaram, pela primeira vez, os 700
milhdes euros, um crescimento de 9,4% face ao periodo homodlogo de 2016).
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Enquadramento da Campanha

* Os primeiros 5 meses de 2017 decorreram com a presenca de compradores de cortica no
campo, reforcando a tendéncia de aquisicao pré-extracao

e« Campanha arrancava sem stock de cortica por vender na produc¢ao e com a industria
numa situacao de baixo aprovisionamento de matéria-prima rolhavel

e Alguma preocupagdao com o impacto da seca na extragao (no fim de Maio cerca de 70%
do territério estava em seca moderada)
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Universo dos Inquéritos 2017

e 157 inquéritos respondidos (+6,8% do que no ano passado )
* Respostas provenientes de 33 concelhos

 1.054.399 @ de cortica extraida em 2017

* -6,5% do que em 2016 (1.127.392 @)

* 6.716 @ quantidade média de cortica extraida por inquérito
 Em 2016 foi de 7.669,3 @/inquérito

* 75% dos produtores extraiu por conta prépria
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Distribuicao cortica transacionada por NUT IlI:

e Quantidade de Cortica Area de Sobreiro
Transacionada (%) (ha)

Alto Alentejo 19,3% 116.501
Alentejo Central 15,6% 164.110
Alentejo Litoral 28,6% 141.373

Baixo Alentejo 2,4% 76.359

Leziria do Tejo 30,4% 103.564

Peninsula de Setubal 2,0% 21.714
Médio Tejo 0,4% 21.118
Beira Interior Sul 1,4% 20.117
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Evolucao da quantidade de cortica vendida
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Custo de Extracao
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Preco Médio de Venda - 2017

* Preco médio (ponderado) de venda de 33,51 €/@
e Aumento de 9,6% face a 2016
 Aumento de 25% face a 2009

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Pre¢o médio de

25,09€ 24,86€ 26,10€ 2493€ 26,63€ 29,53€ 30,08€ 30,56€ 33,51€
venda (€/@)
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Evolucao do preco:
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Cortica vendida por classes de precos

* 68,1% da cortica vendida acima dos 30,01 €/@
* 2,7% da cortica vendida abaixo dos 20,00 €/@
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Cortica vendida por classes de precos
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Notas Finais:

» Reforco da concentracao da procura
* Reforco da antecipacao das compras de cortica junto do produtor
* Acentuado crescimento do preco médio da cortica (+9,6%)

 Aumento da proporcao da quantidade transacionada nas classes de preco superiores (+
de 35 €) e reducao nas classe de precos inferiores ( inferior a 25 €)
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Perspetivas para 2018
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Enquadramento da Campanha — Mercado do Vinho

* Area global plantada com vinha estabilizada

e A estimativa da producdao mundial de vinho em 2017 foi de 250 mhl, uma quebra de
8,6% relativamente a 2016. Constitui uma producao historicamente baixa.

O consumo mundial de vinho mantém a ligeira tendéncia de crescimento dos ultimos 3
anos, estimando-se um consumo global de 243 mhl.

O comércio do vinho com sinais muito positivos: aumentou em volume cerca de 3,4%
(108 mhl) e aumentou em valor, totalizando 30mil milhdes de euros (+ 4,8%).
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Enquadramento da Campanha — mercado externo 2017

* Aumento das exportacdes de cortica em +5,4%

* Aumento das importacdes de + 2,2%

Var.

Exportagoes 935,5 986,3 50,9 5,4

31



Perspetivas para 2018 unac 'I

Unido da Floresta Mediterranica

Enquadramento da Campanha — mercado externo 2018

* Aumento das exportacdes de cortica no 1.2 trimestre de +4,4%

* Superior ao desempenho global do pais

% Total | Var. Var. |Cont.
E taco 2017 j 2018 j
255,7 266,8 19 111 44 o1
TOTAL PT 13.941,2 14.322,1 100,0 380,9 2,7 2,7
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Enquadramento da Campanha — Corticeira Amorim

* Vendas de 2017 superaram, pela primeira vez, os 700 milhdes euros, um crescimento de
9,4% face ao periodo homdlogo de 2016.

e Aquisicao da Bourrasé (SOCORI), empresa especializada na producao de rolhas (Volume
de negdcios de 55 M€)

e Aquisicao da SODILIEGE, empresa especializada na producao de rolhas capsuladas
(Volume de negdcios de 3,2 M€)

e Aquisicao da ELFVERSON & Co AB, empresa especializada na producao de tops de
madeira de alta qualidade para rolhas capsuladas (bartops) (Volume de negdcios de 4,8
M€);

* Vendas no 1.2 trimestre a atingirem os 185,4 milhdes de euros (M€), um aumento de 8%
(relativamente ao 1.2 trimestre de 2017).
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Campanha de Cortica 2018

* Campanha de menor dimensao do novénio (?) Guia de Comercializag
de Cortica no Camp

* Tendéncias de aquisicdo forte equivalentes nas
regioes subericolas ( PT & ES)

* Reforco da antecipagdo das compras de cortica junto | "COFkl’_!_“-Ow--_l- how:
do produtor Conhegimentp Subericola e

* Perspetiva de crescimento do preco médio da cortica

* Expectativa que este aumento de precos seja numa
perspetiva de transmissao de valor e nao numa
perspetiva conjuntural
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Muito Obrigado!

ncalado@unac.pt

Www.unac.pt

unac
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